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Klif Magazyn Online - kolejna edycja prekursorskiego magazynu

Galeria Klif w Gdyni i Dom Mody Klif w Warszawie kontynuuja sukces
interaktywnego Magazynu Klif Online. Drugie wydanie Magazynu Jesien 2021,
poswiecone modzie wysokiej oraz selektywnej ofercie premium, jest juz
dostepne w Internecie. A w nim szerokie spektrum porad, inspiracji i propozycji

zakupowych, stworzonych wspdlnie z najemcami.

Magazyn KIlif Online jest zapoczatkowanym w maju br. elementem strategii Online to
Offline, jaki w imieniu z funduszu AEW, wdrozyta miedzynarodowa firma doradcza
Cushman & Wakefield - zarzadca Galerii Klif w Gdyni i Domu Mody Klif w Warszawie. Oba
magazyny - Klif Online Gdynia i Klif Online Warszawa - sq w petni zintegrowane ze stronami
internetowymi centréw handlowych, prezentujac przy tym oferte najemcow, zaréwno z

branzy fashion, beauty, wnetrzarskiej, jak i gastronomii.

- Czujemy ogromngq satysfakcje z faktu, ze magazyn okazat sie rozwigzaniem na miare
marketingu XXI w., ktére udato nam sie wdrozy¢ w dziataniach marki Klif - zaznacza Sylwia
Wiszowata - tazarz - Associate Director, Head of Marketing Asset Services w
Cushman&Wakefield. - To takze sukces naszych najemcdw, ktdrzy aktywnie zaangazowali
sie w ten projekt, udostepniajac produkty, wspoétuczestniczac w tworzeniu stylizacji, sesji

zdjeciowej i tresci do magazynu - dodaje.

Magazyny wspierajg najemcdéw, promujg nowe technologie i trendy w marketingu w branzy
Retail. Marka KIif, jako jedna z pierwszych na polskim rynku wprowadzita format magazynu
online, dedykowanego klientom centréw handlowych i tworzonego z myslg o aktywnym
wspieraniu najemcéw. Magazyny Kliféw przygotowywane sg catosciowo przez dziaty
Marketingu obu Galerii. Co wazne - wszystkie zdjecia produktowe, stylizacje i materiaty
video wykonywane sa indywidualnie, wytacznie na potrzeby danego wydania, a w
przygotowaniu materiatu aktywnie uczestniczg najemcy galerii oraz stylisSci modowi.

- Przygotowanie stylizacji i grafik do kazdego magazynu wymaga sporego naktadu pracy.
Poczawszy od etapu koncepcyjnego, przez realizacje sesji zdjeciowej, organizacje planu

zdjeciowego czy filmowego, postprodukcje i wreszcie po publikacje - zdradza Sylwia
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Wiszowata - Lazarz. — Okazuje sie jednak, ze najemcy galerii aktywnie i chetnie wspierajq
nas w tych dziataniach, zdajac sobie sprawe z wymiernych korzysci, jakie przynosi im

wspotuczestnictwo w pracach nad magazynem - zaznacza.

Oryginalny sposdb promowania oferty najemcow to jednak nie wszystko. Magazyn Klif
wyznacza, bowiem nowe trendy w marketingu branzy retail. Innowacyjne rozwigzanie
wptywa na wzrost wspotczynnikdw konwersji w obu galeriach. Popularnos¢ Magazynow Kilif
i jego zintegrowanie ze strong internetowg wtasciwej mu galerii przyczynia sie do osiggania
lepszych pozycji w bezptatnych wynikach wyszukiwania strony internetowej samego
obiektu. Ponadto, na wysoko$¢ pozycji obu obiektow wptywa ruch generowany za
posrednictwem profili spotecznosciowych magazyndw online. W trakcie trwania kampanii
na strone www.magazyn.klif.pl weszto ponad 14 tysiecy Uzytkownikéw, ktorzy
wygenerowali 57 tysiecy wyswietlen. Gtownym Zzrodtem ruchu na stronie Magazynu byty
prowadzone kampania AdWords i Geo Push, ktére wygenerowaly prawie 8 tysiecy
Uzytkownikow i Refferal, ktéra wygenerowata ponad 4 tysiqce Uzytkownikdéw. Wskaznik
zaangazowania Uzytkownikdéw na mobile wyniost 44,69% a na desktop 70,64%, przy czym
gtownym kanatem pozyskania Uzytkownikéw byt mobile. Kampanie cieszyty sie bardzo
duzym zainteresowaniem. Dla kampanii Geo Push $redni CTR wynidst - 3,62% (prawie
0,48% powyzej $redniej rynkowej dla Kampanii Geo Push); dla kampanii Google Adwords
$redni CTR wynidst - 2,65% (prawie trzykrotnie powyzej $redniej rynkowej dla kampanii

Google Adwords).

W najnowszych wydaniach magazynu - Jesief 2021, oferty najemcow prezentowane sq w
nietuzinkowy sposob nie tylko na fotografiach i w materiatach video, ale takze w relacjach
livestream, pofaczonych z zakupami online. Dodatkowo magazyn udostepnia system
internetowej rezerwacji ustug beauty oraz ogfasza konkursy z nagrodami, co dodatkowo

wptywa na budowanie relacji miedzy marka a klientami.

Magazyn Domu Mody Klif w Warszawie oraz Galerii Klif w Gdyni jest kwartalnikiem. W
grudniu opublikowana zostanie kolejna edycja magazynu, ktorej zbieznos¢ z okresem
bozonarodzeniowym dodatkowo powinna przyczyni¢ sie do wzrostu sprzedazy w obrebie

obu galerii.

Warszawski Klif zostat otwarty w 1999 roku, jako jedno z pierwszych centrow handlowych w Polsce
i wielokrotnie nagradzany kreator trenddw fashion oraz lifestyle. Od ponad 20 lat marka przycigga
pasjonatéw i koneseréw mody, ktérzy poszukujg unikalnych produktéw z Polski i zagranicy, oferujac
szerokg i zrdoznicowang game marek z sektora premium oraz mainstream. Wtascicielem Galerii Klif i
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Domu Mody KIif jest spdtka reprezentowana przez AEW Asset Management. Zarzadcg centréw jest
Cushman & Wakefield Polska Trading Sp. z 0.0. Z biegiem lat Dom Mody Klif w Warszawie rozszerzyt
swoje portfolio o dodatkowych Najemcdw. Obecnie na przestrzeni 18 500 m? dostepne sg 104 sklepy,
wsrdd ktérych znajdziemy zaréwno polskie, jak i zagraniczne butiki fashion m.in.: Elisabetta Franchi,
Max&CO, Paul Ka, Max Mara, Michael Kors oraz Imperium Milano, Pinko, Concept Store MOOD,
Patrizia Aryton, Karl Lagerfeld&Joop i Patrizia Pepe oraz popularne i cenione sieci jak: H&M, Olsen,
S’portofino, United Colors of Benetton, Liulo. Oprécz marek modowych, w szerokiej ofercie Klif
znajdziemy réwniez sklepy z bizuterig m.in.: TOUS, La Marqueuse oraz oferujace sprzet elektroniczny i
wyposazenie wnetrz jak: Sony Center, LG Brand Store, DUKA, Rosenthal, Premium Home. Do dyspozycji
Klientow dostepny jest réwniez sklep spozywczy Eurospar oraz ogrédek restauracyjny YOKO Sushi, i
Salad Story.

Dodatkowe informacje:
Bozena Pekala, Good-PR — tel. +48-609-608-806, mail: kontakt@good-pr.pl




